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Magister limu Komunikasi
didasarkan pada kajian atas
kebutuhan dunia industri
khususnya komunikasi

di tengah perkembangan
teknologi informasi 99

Magister llmu Komunikasi Konsentrasi Program Studi

Keputusan Mendikbudristek Rl NO. 812/E/0/2022
® Strategic Corporate Communication and Government Public Relations

Program Studi Magister llmu Komunikasi kami rancang untuk memenuhi Korporasi Strategik dan Humas Kepemerintahan
kebutuhan, merespon kebutuhan, para profesional, industri bisnis dan kreatf Memiliki keahlian cyber PR dan mempergunakannya secara real time dengan
digital dengan memiliki keterampilan teoritis dan komunikasi yang kuat, komunikasi konstan, interaktif yg dapat ﬁ{gamngkan dengan berbagai media
dengan pengajar yang berpengalaman dan berkualitas serta memiliki keunikan serta merancang dan merumuskan perencanaan strategi komunikasi pada

untukmembuka hasanah wawasan para mahasiswa. Perkuliahan yang dinamis, s ; :
berintegritas, komprehensif sesuai dengan peminatan. SRS OGO nnn_proﬁt
* Digital Media Management

Manajemen Media Digital
n media yang mempengaruhi perekonomian

Mampu mengambil keputusan dan memecahkan permasalahan di bidang - - awisting Conyranicatin
komunikasi kontemporer dan aplikatif dengan berbasis data dan berbasis riset i ek 'gﬂ;f‘ ﬁl?mnunik%s? Pemasr;ran
Mampu melaksanakan riset di bidang komunikasi baik untuk kepentingan Mampu menganalisis konsep-konsep lanjutan komunikasi pemasaran secara
pemecahan masalah {problem solving) maupun untuk kepentingan pengembangan komprehensif, mengembangkan konsep Strategi komunikasi pemasaran serta
ilmu (knowledge building) dengan pendekatan inter dan multidisipliner. keterampilan dalam mengaplikasinya perencanaan dan pengendalian kegiatan

komunikasi pemasaran

Mampu memberikan kontribusi di dalam penﬁpnan peta jalan
unikasi

(roadmap) niset bidang kom o Political Canmmtiiication
Mampu mendiseminasikan hasil-hasil riset dalam bidang komunikasi Komunikasi Politik
di level nasional maupun intemasional melalui berbagai media publikasi Mampu menentukan dan memanfaatkan secara tepat komunikasi
S : litik yvang berbasis humanistik dan teknologi, yang mencakup komunikator,
Mampu menyusun pedoman tatacara berkomunikasi di dalam berbagai = pe?srarr:gmedia, publik, dan menen‘rukanorﬁ ¥ a?dweﬂis.ing ‘Eang tepat

konteks komunikasi untuk menjamin etika kemanusiaan



